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[ Introducere } Se regasesc numeroase metode de promovare a medicamentelor

- Ny . 3 . OTC analizate prin domeniul Marketingului digital (figura 1).
Actualmente pentru majoritatea companiilor farmaceutice, atat fabricile de produse

farmaceutice si parafarmaceutice, cat si a distribuitorilor lor, marketingul digital
prezinta o parte integranta a strategiilor de marketing. Tot mai multe companii
farmaceutice utilizeaza metodele de promovare a medicamentelor ce se elibereaza
din farmacie fara reteta (OTC), suplimentelor alimentare, dispozitivelor medicale
precum si a serviciilor farmaceutice prin utilizarea mediului electronic. SHEWE. MDA
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Marketing digital/farmaceutic, medicamente OTC, sup. Alimentare. MAI IMPORTANTE |
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[ Scopul lucrarii } DIGITAL

Evidentierea celor mai des utilizate metode de promovare, inclusiv a marketingului

digital, de catre companiile farmaceutice in Republica Moldova. EMAIL = CONTENT
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{ Material si metode } e
Au fost analizate metodele de promovare a produselor farmaceutice si Fig. 1. Cele mai importante elemente ale marketingului digital

parafarmaceutice, a serviciilor farmaceutice pe internet de catre firmele
farmaceutice. S-au analizat publicatiile stiintifice (Google Scholar, PubMed) prin
metoda de analiza si interpretare.

[ Rezultate } [ Concluzii }

Majoritatea fintreprinderilor farmaceutice utilizeazd cu scop de promovare a Digitalizarea marketingului farmaceutic ofera consumatorilor posibilitatea de a
produselor farmaceutice si parafarmaceutice, precum si a serviciilor farmaceutice ~ primi servicii farmaceutice si de a achizitiona produse parafarmaceutice prin
cateva elemente, care nu necesitd resurse tehnologice costisitoare si un numar mare  utilizarea serviciilor on-line. Promovarea medicamentelor OTC, suplimentelor
de specialisti calificati: optimizarea motorului de ciutare, social media marketing,  alimentare, dispozitivelor medicale prin intermediul internetului este o directie
organizarea Webinare-lor, distribuirea si canalizarea e-mail-urilor. promitatoare pentru dezvoltarea activitatii intreprinderilor farmaceutice.



