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THE ROLE OF RELIGIOUS IDENTITY IN THE POST-MODERN
SOCIETY OF MOLDOVA

The article addresses the issue of religious identity under the conditions of the
Republic of Moldova and that of the relationship and close relationship between
culture and religion and the dialogue of intercultural dialogue between them.
Issues related to identity and otherness, the influence of globalization on these
specific social phenomenons. In conclusion, the author points out that culture,
in its deepest dynamics, tends towards universality, which, in turn, constitutes
a relevant premise for a possible intercultural dialogue. Since there is a close
connection between culture and religion, any inter-religious dialogue is also an
inter-cultural dialogue. Therefore, the two dialogue partners can assert their
personal capacities for maintaining this intercultural dialogue.

Religia a fost mereu un element important al identitatii personale si
sociale, aviand o influentd formativa majord asupra gandirii si comporta-
mentului omului, care 1-a motivat sa adere la principii etice si norme morale
general-umane, sd mediteze asupra naturii umane si asupra scopului vietii,
sd manifeste altruism si compasiune fatd de semenii sdi si sa practice o rela-
tie personald cu Dumnezeu prin rugdciune.

Ins3, in ultimii 30-40 de ani, societatea moldoveneasci s-a schimat in
mod rapid, datorita dezvoltarii comunicatiei, tehnologiei informationale
si cresterii mobilitatii sociale. Ca urmare, s-au produs importante modifi-
cari demografice datoritd migrarii masive a concetatenilor nostri in diferite
state. Acestea, la randul lor, au provocat schimbari in normele familiale si
traditionale ce existd de milenii. Noua generatie s-a pomenit intre vechile
traditii morale existente de secole si noile realititi sociale.

Societatea postmoderna din spatiul romanesc, inclusiv si in cel din
Republica Moldova, se caracterizeaza printr-o diversitate etnicd, culturala,
lingvistica si religioasd. Identitatea religioasd preluatd, prin traditiile cultu-
rale, a fost pusd in fata ispitei de a fi ,,perfectatd” devenind un accesoriu pe
care noile generatii deseori il aleg ele insele in mod liber si accidental.
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Dat find faptul ca diversitatea culturald si cea sociala sunt caracteristicile
distinctive ale vietii postmoderne, fiecare persoana din societatea moldove-
neasca, poate sd-si aleagd propria orientare religioasa, imbratisand valorile
crestine si sacre transmise de familie din generatie in generatie. ,,Nemul-
tumiti de metafora ,,cupolei sacre” ce descria realitatea religioasd a societdtii
anterioare, cercetdtorii contemporani au introdus conceptul de ,piafd reli-
gioasd” (spiritual marketplace) pentru a sublinia faptul cd, intr-o societate
multiculturald, traditiile si institutiile religioase concureazd pentru adeptii
sdi, iar credinciosii achizifioneazd o religie in acelasi mod in care consumato-
rii aleg din varietatea optiunilor disponibile pe piata de servicii si bunuri de
consum’” [1, p.12].

Fenomenele diversitatii culturale determinate de procesele contempo-
rane ale globalizarii duc la o cercetare necesara a interactiunilor intercultu-
rale, inclusiv a dialogului cultural intre culturi, precum si a efectelor aces-
tora asupra identitatii si a factorilor determinanti ai acesteia. Intr-o zona de
convietuire a diferitor culturi si confesiuni religioase, acestea sunt capabile
sa creeze situatii comunicative in care participantii recunosc in mod reci-
proc alteritatea si diversitatea.

Pluralismul, una dintre caracteristicile specifice ale societatii contempo-
rane, insufla individului autohton, dupa cum am mentionat, o negociere a
identitatii religioase, pune un alt mod, susceptibil de a construi identitatea
religioasa in baza diferitelor traditii religioase. In contextul diversitatii reli-
gioase se incearcd a crea o persoand noua, lipsita de transcendenta, adaptat
tehnologiilor actuale si intereselor. Identitatea religioasa in era mediatizarii,
remarcd A. Neagu in ziarul Lumina, ca in societatea contemporand un sir
de factori au contribuit la formarea unei mentalitati de marketing: ,,cdsd-
toriile interreligioase, pronuntatele mobilitdti sociale si geografice, precum
si influxul spiritualitdtilor alternative au dus la posibilitatea experimentarii
altor practici religioase” [2].

In plina postmodernitate, sensibilitatea sociali fati de prezenta sacrului
s-a estompat. J. Beckford, de exemplu, in Religion and Advanced Industrial
Society [3], are in atentie contributia religiei la procesul de integrare sociald
si la implementarea unor norme moral-spirituale de convietuire normala.

Biserica Ortodoxa din Moldova asigura un aspect al coeziunii soci-
ale, prin ansamblul de idei, valori si norme necesare oamenilor pentru
a-si forma o identitate comuna. Religia ortodoxa coaguleaza relatia dintre
membrii unei comunitéti oferind un ansamblu de valori comune societa-
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tii postmoderne. Ea ocupa un loc primordial in identificarea proceselor
socioculturale si etnice: ,,Identificarea etnica drept un reflex al experientei
alteritdtii reprezintd un element important al constituirii identitdtii individu-
ale si al participdrii la identitatea colectivd, al incadrdrii proprii intr-o comu-
nitate conditionata religios, precum si al izoldrii fata de alte comunitdti” [4,
p.138].

Conceptul de identitate analitic se prezinta ca unul ambiguu si cu multe
sensuri contradictorii. Studiile despre identitate se referd mai mult la socie-
tatea occidentald, specificd modernitatii tarzii, fiind un proiect reflexiv. De
aici reiese procesul continuu de remodelare a identitatii ca influentd a plu-
ralismului, curentelor culturale si a contextului personal.

N.Morgan si A.Pritchard in lucrarea On souvenirs and metonymy:
Narratives of memory, metaphor and materiality, in Tourist Studies [5] men-
tioneaza ca, in contemporaneitate, identitatea este flexibila, mobila, adica
identitatea individului se schimba frecvent in timpul vietii si cd acest lucru
permite prezentarea teatrald a identititii. In aceeasi ordine de idei, Bau-
meister sustine cd identitatea modernd are mai multe fatete care sunt tot
timpul in schimbare in comparatie cu identitatea din perioadele anterioare.

A.Giddens considera ca in ,,postmodernitate sau in modernitatea tdrzie
avem de a face cu un proces de pierdere a identitdtilor colective si de accentuare
a identitdtilor individuale” [6]. Conform lui Th.Luhrmann si P.Eberl [7], iden-
titagile nu sunt fixe, ele se schimba in timp. Astfel, unele schimbari de situatii,
de context, de comportament aduc necesitatea renegocierii identitatii.

In viziunea lui J.Turner [8], cu cat identitatea sociald impartasita este
mai proeminentd in economia identitatii persoanei date, perceptia de sine
a acesteia tinde s fie depersonalizatd. Astfel, indivizii tind sa se identifice
si sa se vada mai putin ca persoane diferite si mai mult ca reprezentanti
~modificati” ai unei categorii sociale.

Formarea identitdtii in termenii unei serii de comparatii, ca si construct
relational, este descrisa de E. Erickson [9]. In viziunea lui, construirea iden-
titatii ca proces are cateva etape: ,,indivizii aflati in interactiune il compard
pe individul tintd cu ei insisi, apoi informatiile legate de aceastd evaluare sunt
vehiculate in conversatiile dintre pdrti, iar individul tintd ia acest feedback
in considerare, comparandu-se, la randul lui, cu cei cu care interactioneazd.”
Aceste comparatii influenteaza felul in care se defineste persoana tinta.

Nu exista identitate fara alteritate. Ca si alteritétile, ,,identitdtile variazd
din punct de vedere istoric si depind de contextul lor de definitie” [10, p.9].
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Intr-o definitie mai generald, identitatea consta in ,,faptul de a fi identic in
fiecare moment cu sine insusi, desemndnd starea unui obiect de a fi ceea ce
este, de a-si pdstra un anumit timp caracterele fundamentale, individualita-
tea” [11, p.878]. Alteritatea, din contra, reprezintd ,,caracterul a ceea ce este
diferit de un eu, ceea ce constituie o entitate aparte, diferitd, dar si senzatia
unui eu de a fi un altul, de a fi altcineva” [11, p.54]. De aici rezultd ca identi-
tatea se fundeazd pe conceptia de unitate si exclude diferenta, schimbarea,
alteritatea.

Identitatea personald apare in societate ca un proces in permanenta
constructie si reconstructie care se raporteazd intotdeauna la celalalt.
Comunicarea (prin limbi, limbaje sau culturd) in cazul dat se contureaza ca
o relationare, identitatea fiind direct influentata de raporturile, pozitiile si
rolurile pe care le indeplineste omul in relatia cu o alta persoana.

Manifestarea identitard presupune mai multe etape (cautare, formare,
afirmare, recunoastere), iar specialistii in domeniile care abordeaza acest
subiect isi orienteazd cercetarile spre diverse paliere: identitatea nationala,
identitatea culturald, identitatea sociala, identitatea religioasa etc. Criza
identitatii religioase se evidentiaza prin cauzele provocarii unei crize a
identitétii in perioada contemporana. De la aspectele internationale, natio-
nale, politice si culturale se cuvine sa trecem si sa reflectdm asupra persoa-
nei, care, in ordinea importantei, este deasupra statului si chiar a realitatilor
internationale antrenate in procesul globalizdrii, sau mondializarii, cum
prefera francezii sa numeascd acest proces.

Scara traditionald de valori, atat teoretice, cat si comportamentale,
practice, este pusa sub semnul intrebarii, sau chiar ignoratd ori combatuta
in multe dintre componentele sale. Atat in modernitate, cét si in postmo-
dernitate religia este o experientd individuald si sociald a sacrului integrat
intr-o comunitate. Spre exemplu, Biserica Ortodoxa din Moldova este o
forma de institutionalizare a credintei crestine, ca expresie de organizare a
relatiilor vietii spirituale. Sentimentul religios, gandirea, vointa au fost pri-
vite, rdnd pe rand, drept esenta experientei religioase, care lasa loc pentru
mentinerea misterului vietii.

Globalizarea este un proces contemporan care poate duce societatea
din spatiul moldovenesc la deconstructia identitatii religioase. Procesul
de globalizare include o serie de caracteristici, din totalitatea domeniilor
existente, cum ar fi cel al stiintei, al conceptiei, al religiei, al culturii, al
socialului, al politicului si cel al economicului. Cercetatorul S. Hunting-
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ton interpreteaza multiculturalismul ca produs al globalizérii care prezinta,
interpreteaza si reevalueaza experienta sociala a diversitatii si a diferentelor,
inclusiv religioase.

Religia, ca si istoria, filosofia sau arta, isi are locul sdu bine stabilit, intru-
cat ea regleaza corelatia dintre om, viata si moarte. Comunicarea valorilor
devine un element esential in sustinerea sentimentului religios in relatia cu
Celalalt. Tot aici putem mentiona ca religia, in special, cea ortodoxd, poate
sa contribuie la conservarea si la consolidarea stabilitatii unei culturi civili-
zate, poate sa fie un model de valori, situdndu-se intr-o corelatie dialecticd
cu filosofia sociald a culturii.

In concluzie, putem afirma cu certitudine, ci scopul principal al unei
culturi constd nu in afirmarea propriei identitati si a diversitatii sale, ci in
promovarea acelor valori moral-spirituale care sunt comune umanitatii
in general si persoanelor ca indivizi, pentru ca sd se poata realiza vocatia
lor. In consecinta, si cultura, in dinamicile sale cele mai profunde, tinde
spre universalitate, care, la randul sau, este o premisd relevanta pentru un
posibil dialog intercultural. Din moment ce exista o legatura strnsa intre
cultura si religie, orice dialog interreligios este si un dialog inter-cultural.
De aceea, cei doi parteneri de dialog pot sd-si afirme capacitatile personale
pentru mentinerea acestui dialog intercultural. Totusi, observam ca astazi
nu religiile sunt in conflict direct unele cu altele, ci mai curand identitatea
religioasd este o componentd a caracterului oamenilor, comunitatilor sau
grupurilor de etnii aflate in conflict. Altfel spus, rolul identitatii religioase
ca parte a identitatii grupurilor aflate in conflict este un moment pus in
prim-plan in postmodernitate, caind mase imense de emigranti din diferite
societati imigreaza in societatea europeana spre care tindem, punand in
pericol identitatea religioasd a acesteia.
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SCIENTIFIC INFORMATION AS A METHOD OF
IMPROVEMENTSTRESS RESISTANCE OF THE SOCIETY

The article focuses on the interaction of neuronal ensembles in the central
nervous system and the change in functional and cognitive processes at the
time of the development of physiological or psychological stress. It was empha-
sized that during the development of stress, both acute and chronic, there is
a shift in the functional state of the central nervous system, as well as the
development of autonomic and endocrine disorders. Thus, the dissemination
of scientific information in society helps to know the hidden mechanisms of
stress development and is responsible for their emotional state.
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